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Einleitung

m Die Bekanntheit einer Organisation ist die Basis, um neue Spender:iinnen zu

akquirieren. Was glauben Sie: Wie bekannt ist Ihre Organisation?

® Nutzen Sie bereits die richtigen Werbekanale, um lhre Fundraising-Kampagnen

aufmerksamkeitsstark zu begleiten?

m Kennen Sie die geeigneten Anlasse und das richtige Timing fur eine effiziente

Spendenakquise?

Fir eine zielfUhrende Kampagne ist die Bewerbung uber mehrere Kanale ein wichtiger
Erfolgsfaktor. Bei DOOH handelt es sich um ein Marketinginstrument, mit dem Werbung

dynamisch und digital im 6éffentlichen Raum Uber Bildschirme angezeigt wird.

Digitale AuRenwerbung hat den Vorteil, dass sie die klassischen Formen der
AuRenwerbung mit den Moglichkeiten der Digitalisierung verbindet und fur lhre
Organisation daraus vollig neue Konzepte und Chancen entstehen. Die AZ fundraising
services kann fur die Auswahl geeigneter Werbeplatze auf die eigenen Daten in AZ DIAS
zuriickgreifen und so bestmdglich selektieren, um eine méglichst groRe Uberschneidung

zur Zielgruppe herzustellen.

DOOH auf einen Blick:
m Uber 20.000 Screens in Deutschland mit mehr als 1 Milliarde Kontakten monatlich

m Targeting nach Merkmalen (z.B. Alter und Interessen), Anlassen (z.B. Face-to-Face

Fundraising-Aktionen) und Auslosern (z.B. Wetter)

m Absolute Transparenz durch jederzeit einsehbare Ausspielungszahlen
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Geografie

Ausspielung auf diversen
geografischen Ebenen (z.B. PLZ Ebene,
oder Geokoordinaten)

"
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Begleitung F2F-Fundraising

Begleitung von F2F-Fundraising-Kampagnen
als Digitaler Multiplikator

®.0

Targeting

Zeit /| Datum

Ausspielung nach Uhrzeit
oder Wochentag

Auf Basis der Scorecard

Targeting nach Zielgruppenkriterien
auf Basis der Scorecard

Spezifikationen

6.000 kbps
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16:9 / 9:16

Max. 30
Sekunden
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Point of Interest

Targeting nach Zielgruppenkriterien, z.B.
Sehenswiurdigkeiten, Arztpraxen,
Krankenhduser, soziale Einrichtungen...

>

Trigger

Wetter, Temperatur,...
z.B. Ausspielung nur bei gutem Wetter
= hoheres Wohlbefinden = Spenden

100 MB
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Darum DOOH mit AZ fundraising services

Wir sind |hr Fundraising-Partner mit weit tuber 20 Jahren Branchenerfahrung. Daher
kennen wir die richtigen Kanale und Fristen, um lhre Spender:innen schnell und effektiv

anzusprechen.

Wir spielen lhre Kampagne crossmedial aus, veroffentlichen also innerhalb kurzer Zeit auf
gleich mehreren Kanalen, um einen moglichst grol3en und vielfaltigen Empfangerkreis zu

erreichen — analog sowie digital.

Vier gute Griinde fiir DOOH

Das Ziel ist es, die Sichtbarkeit fiir potenzielle Neuspender:innen zu erhdhen. Diese vier

Vorteile helfen dabei:
B Hohe Reichweite in kurzer Zeit
B Personalisierung durch Targeting
B Anpassung in Echtzeit
®m [nteraktivitat durch QR-Codes

DOOH wachst mittlerweile weltweit und erfahrt zunehmend Zustimmung — sowohl in der

Geschaftswelt als auch bei der Bevolkerung. Seien auch Sie mit dabei!

Kontakt

AZ fundraising services GmbH & Co. KG
Carl-Bertelsmann-Str 161 S
33311 Gltersloh

AZ fundraising

Chiara Schmid
Telefon: +49 (0) 89-4136-8686

E-Mail: chiara.schmid@bertelsmann.de
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