E fundraising

Indraising fur Katastrophen-
und Nothilfe

Was ist Fundraising fiir Katastrophen- und Nothilfe?

Im Falle einer grofRen Katastrophe heilst es fur das Fundraising, schnell MaRnahmen zur Gewinnung von
Spenden zu organisieren. Fundraising fir Katastrophenhilfe und Nothilfe ist ein spezieller Ansatz zur
Spendenakquise, der sich auf unvorhersehbare, akute Situationen wie Naturkatastrophen oder humanitare
Notlagen konzentriert. In solchen Fallen ist eine schnelle Reaktion und die Einleitung von MaRnahmen zur
Spendengewinnung entscheidend. Katastrophale Ereignisse der vergangenen Jahre und deren Spendenbilanz
verdeutlichen, wie wichtig professionelles Emergency Fundraising ist. Das AZ fundraising Emergency Kit ist daftr
konzipiert, die hohe Spendenbereitschaft in solchen Situationen effektiv zu nutzen.

Fundraising im Katastrophenfall kann sowohl offline Uber postalische Mailings als auch digital Gber E-

Mail, SEA, Display-Werbung und Social Media durchgefihrt werden. Es ist auch eine crossmediale
Aussteuerung moglich. So kbnnen die Personen, die ein postalisches Mailing bekommen, parallel durch
Display-Werbung oder auch E-Mails angesprochen werden.

Warum Katastrophen- und Nothilfe mit AZ fundraising?

Emergency Kit: AZ fundraising services hat ein umfangreiches Leistungspaket
entwickelt, um euch bei der schnellen Reaktion auf diese unvorhersehbaren
Ereignisse zu unterstitzen: das Emergency Kit. Damit konnt ihr im Notfall sofort
reagieren. Wir bereiten alles vor, damit Zielgruppen, Konzepte und Produktion Hand
in Hand gehen und die Spender:innen zeitnah erreicht werden. Dazu zadhlen die
Unterstltzung bei der Vorbereitung sowie der Versand aller notwendigen
Werbemittel im Katastrophenfall. Mit unserem Emergency Kit kbnnen wir eure
Kampagne crossmedial ausspielen und innerhalb kurzer Zeit auf mehreren Kanalen
einen groflken und vielfaltigen Empfangerkreis erreichen.
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Crossmediale Kommunikation: Im Katastrophenfall kann das digitale Fundraising in Form von
E-Mail-, SEA-, Display- und Social-Media-Werbung direkt beginnen. Durch postalische
Mailings kdnnen Spender:innen und potenzielle Neuspender:innen gezielt angesprochen
werden. Durch eine bestmogliche Abstimmung der Werbemittel und Zielgruppen sorgen wir

fir einen optimalen crossmedialen Effekt.

Wie gehen wir vor?

Zuerst bereiten wir gemeinsam mit euch das Template vor, sodass im Katastrophenfall nur noch die passenden
Bilder, Texte, die Betreffzeile und die Absenderbezeichnung eingefiigt werden mussen. Fir postalische Mailings
wird bereits Papier disponiert.

Alle MaRnahmen werden frihzeitig und ohne den aktuellen Anlass vorbereitet. So muss die Kampagne im
Bedarfsfall nur aktiviert werden.

So gehen wir im Katastrophenfall vor:

Go durch Organisation

lhr gebt den Startschuss. Jetzt wird auf beiden Seiten mit der
Umsetzung begonnen. Ihr erstellt den Content und bereiten ggf.
die Selektion der Bestandsspender vor. Wir steuern die Aktion ein

e und erstellen Kalkulation und Timing.
Lieferung

Gemeinsam mit euch finden wir heraus, welche
Zielgruppen wir erreichen wollen, um gezielt die digitalen
Spendeneinnahmen eurer Organisation zu steigern. lhr
legt die Auflagen fest und tbertragt den Content. Die
Freigabe erfolgt in direkter Abstimmung.

e Digitale Prasenz

Auf Wunsch unterstiitzen wir euch bei der Erstellung und
Ausspielung von Werbemitteln. Von einfachen Display-Anzeigen bis
hin zu Kurzvideos und Filmen auf Social Media und im Open Web.
Dabei richten wir die Werbemittel und die Ausspielung auf eure
Zielgruppe aus.

E-Mail o

Potenzielle Spender:innen erhalten euer Mailing
mit der Bitte um Spenden.

e PAL Mailing

Euer analoges Mailing ist gedruckt,
personalisiert und versandfertig.

Mailing bei Spender:innen

In den ersten 96 Stunden nach Eintreten der Katastrophe

ist die Spendenbereitschaft am groRten. Euer Emergency-
Mailing gehort zu den ersten, die eintreffen. G

Abbildung: 6 Schritte, fir das Fundraising im Katastrophenfall

Wenn ihr auf Notfall-Situationen schnell und professionell reagieren wollt, bereiten euch gut vor. Mit dem AZ

Emergency Kit habt ihr euer Fundraising perfekt organisiert.



Ich freue mich auf das Gesprach mit euch!

Katja Schenke
Tel.: +49 (0) 5241-80-74296
E-Mail: katja.schenke@bertelsmann.de

LinkedIn: www.linkedin.com/in/katja-schenke
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